Hochwald-Sprudel macht Schule

Schwollener Mineralbrunnen engagiert sich bei der Leseférderung in der Region — Bildungsministerin Ahnen ist Schirmherrin

Einen neuen Weg der Image-
werbung geht die Hochwald
Sprudel Schupp GmbH: Der
Mineralbrunnen firdert kiinf-
tig die Leselust bei Kindern
und Jugendlichen. Ganz
nebenbei soll damit auch der
Fokus der Verbraucher wieder
mehr auf die Premiummarke
aus Schwollen gelenkt werden,

SCHWOLLEN/MAINZ, Unter
dem Motto , Wasserkasten fir
Bucherkisten® hat die Hoch-
wald Sprudel Schupp GmbH
gemeinsam mit den Friedrich-
Bodecker-Kreisen Saarland
und Rheinland-Pfalz eine ge-
meinsame Lese-Initiative ins
Leben gerufen. An Grund-
schulen und in den 5. und 6.
Klassen der weiterfithrenden
Schulen der beiden Bundes-
linder soll die Lese- und Bil-
dungslust der Schiiler gefor-
dert werden. Gemeinsam mit
der Schirmherrin, der rhein-
land-pfélzischen Ministerin
fir Bildung, Wissenschaft,
Jugend und Kultur, Doris Ah-
nen, wurde das Projekt jetztin
Mainz der Offentlichkeit vor-
gestellt,

.Lesekompetenz ist eine
ganz zentrale Voraussetzung
fir den Bildungseriolg junger
Menschen®, unterstrich Ah-
nen. ,In Rheinland-Pfalz set-
zen wir daher bei der Lesefor-
derung schon seit Jahren
einen Schwerpunkt. Das heu-
te startende Projekt, das orga-
nisatorisch mit dem Friedrich-
Bidecker-Kreis ein bereits
seit Langem in der Leselust-
Kampagne bewdhrter Partner
betreut, bereichert diese Pa-
lette von Angeboten in der
Leseférderung hervorragend
und ist zudem ein lobenswer-
tes Beispiel fiir das gesamtge-
sellschaftliche Engagement
eines Unternehmens.

Sven-Olaf Jensen, neuer
Geschiftsfilhrer bei Hoch-
wald Sprudel und Initiator des
Prejektes, betonte: ,Die Fa-
higkeit zum Lesen ist die Vor-
aussetzung fiir den Erwerb

Bildungsministerin Doris Ahnen gab den Startschuss zur In

ive ,Wasserkiisten fiir Blcherkis-
ten”, die Hochwald Sprudel mit dem Friedrich-Bodecker-Kreis ins Leben gerufen hat. So soll die Le-
selust gefordert werden. Im Bild (von links): Malte Blimke vom Bidecker-Kreis, Hochwald-Ge-

schiftsfiihrer Sven-Olaf Jensen und Gesellschafter Marco Schupp. B Foto: Greber

Vorbildliches Engagement
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Nichts gegen regionales Sport-Sponso-
ring, das hat sicherlich auch seine Berech-
tigung - etwa wenn Geld in die Jugendab-
teilungen der Vereine fliefit oder wenn die
Leistungsspitzen der Region wettbewerbs-
féhig gehalten werden. Aber, Hand aufs
Hm Lesefdrderung in den unteren Klassen unserer Schu-
len hat doch elnen ganz anderen Stellenwert. Hochwald
geht damit ganz neue Wege, investiert in die Bildung vor
Ort. Das ist vorbildlich. Kritiker werden jetzt sagen: Das ist
auch blof Werbung, die wollen ja nur Umsatz machen. Klar,
das ist ja auch die Aufgabe eines Wirtschaftsunternehmens.
Denn das sollte man bedenken, wenn man in Kirze vorm
Sprudelregal steht und mal wieder Uberlegt, ob Wasser
gleich Wasser ist und man am weit gereisten Billigkasten ja
ein paar Cents sparen kinnte: Mit dem in Schwollen ver-
dienten Geld werden nicht die Aktiondre eines anonymen
Konzetns befriedigt, sondern vor allem gut 250 Arbeitsplat-
ze auf dem . flachen® Land erhalten.
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Btdecker-Kreis

Der  Friedrich-Bbdecker-
Kreis wurde im |ahr
1954 als Verein mit Sitz
in Hannover gegriindet
und hat sich bundesweit
die Leseftrderung von
Kindern und  Jugendli-
chen zur Aufgabe ge-
macht, Inzwischen gibt
es  Friedrich-Bbdecker-
Kreise in allen Bundes-
| landern. Sie veranstalten
| vor allem Autorenlesun-
gen an Schulen. Pdd-
agogisches Ziel des Ver-
eins ist es, die Kinder zu
befihigen, am literari-
schen Leben teilzuneh-
men. Damit liefern die
Friedrich-Bddecker-Krei-
se Rheinland-Pfalz und
Saarland das padagogi-
sche Know-how filr die

von Wissen und Bildung. Wir
michten als regional ansdssi-
ges Untemehmen unsere
Kinder zum Lesen und Lernen
motivieren,” Dieses unter-
nehmerische Engagement sei
ein Glicksfall fiir die Lesefar-
derung in der Region, sagte
Malte Blimke, Landes- und
Bundesvorsitzender des Ba-
decker-Kreises. Mit dem Geld
will man Lese-Workshops mit
renommierten Kinderbuchau-
toren anbieten, ,wie es das
bisher bundesweit noch nicht
gegeben hat”.

Ab sofort wird von jeder
verkauften Flasche Hochwald
Sprudel ein Cent fiir die Initia-
tive ,Wasserkisten fir Bi-
cherkisten® gespendet. Der
Erlés flieft in eigens entwi-
ckelte Lese-Workshops, die
an ausgewihlten Grundschu-
len sowie 5. und 6. Klassen in
der Region angeboten wer-
den. Dariber hinaus erhalten
die teilnehmenden Schulen
wertvolle Bicherkisten.
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Schupp verhehlt im Gespréch
mit der Nahe-Zeitung nicht,
dass sein Unternehmen mit
dem Projekt auch Werbeef-
fekte erzielen mochte: ,Wir
wollen den Fokus der Ver-
braucher wieder mehr auf
unsere Premiummarke len-
ken. Dafir ist diese Aktion
ideal.* Jensen, der im Unter-
nehmen seit etwa einem Jahr
fiir die Bereiche Marketing
und Vertrieb zustandig ist, er-
génzt: ,Hochwald ist eine
Familienmarke, da passt das
Thema Bildung.”

Jede 1. bis 6. Klasse in bei-
den Bundeslandern kann sich
fiir einen der insgesamt 70
Workshops bewerben. Bro-
schiren mit Informationen zu
Initiative, Autoren und Be-
werbungsmodalitdten gehen
den Schulen in den nachsten
Tagen zu. [sc)

M Infos gibt es auch auf der
desU H

Hocl

www.hochwald-sprudel.de.




